
Vollversammlung 
Tourismusverband 
Region Graz

31.03.2025, 18.30 Uhr
Graz Airport, Feldkirchen bei Graz



sind wir Beschlussfähig?

§ 9/3 Tourismusgesetz

„Ist zu der für den Beginn festgesetzten Zeit (18:30 Uhr) nicht 

mindestens ein Drittel aller Mitglieder vertreten, so ist die 

Vollversammlung nach einer Wartezeit von einer halben Stunde 

(um 19:00 Uhr) ohne Rücksicht auf die Anzahl der anwesenden oder 

vertretenen Mitglieder beschlussfähig.“



Guten Abend. Jedes Mal eine Freude.
Begrüßung durch die Vorsitzende Sylvia Loidolt.



„Mit Herz und Hauben“
Film ab:





Graz Airport
Wir begrüßen Wolfgang Grimus, Geschäftsführer



„Steirische Trachtenvielfalt“
Wir begrüßen Mag. Simon Koiner-Graupp, GF Volkskultur Steiermark:



Und, sind wir Jetzt Beschlussfähig?

§ 9/3 Tourismusgesetz

„Ist zu der für den Beginn festgesetzten Zeit (18:30 Uhr) nicht 

mindestens ein Drittel aller Mitglieder vertreten, so ist die 

Vollversammlung nach einer Wartezeit von einer halben Stunde 

(um 19:00 Uhr) ohne Rücksicht auf die Anzahl der anwesenden oder 

vertretenen Mitglieder beschlussfähig.“



Ordnung muss sein: Unser Abendprogramm.

1. 18:30 Uhr – Begrüßung durch die Vorsitzende Sylvia Loidolt 

2. 19:00 Uhr – Feststellung der Beschlussfähigkeit

3. Tätigkeitsbericht – Sylvia Loidolt, Vorsitzende Tourismusverband Region Graz, 

Mag. Susanne Haubenhofer, Geschäftsführerin Tourismusverband Region Graz.

4. Finanzbericht – Bericht des Finanzreferenten Thomas Apfelthaler, MBA

5. Bericht der Rechnungsprüfer   

6. Genehmigung des Rechnungsabschlusses 2024

Entlastung der Kommission

7. Kenntnisnahme des Voranschlages 2025

8. Eingebrachte Anträge  

9. Wahl von zwei Beisitzern zur Überwachung der Stimmabgabe und Auszählung

10. Nachwahl eines Mitgliedes der Tourismuskommission in der Wahlvorschlagsgruppe 2

11. Allfälliges 



3. Tätigkeitsbericht 2024



Seit Oktober 2021 

gibt es 11 steirische 

Erlebnisregionen. 

Neue Aufgaben 

und ein neues 

Rollenverständnis.

Wir alle



Wir hier
Die Erlebnisregion Graz. 

Unsere Region vereint 

32 Tourismusgemeinden

unter einem Dach.

Bärnbach Hirschegg-Pack Premstätten

Edelschrott Kainbach bei Graz St. Bartholomä

Eggersdorf bei Graz Kalsdorf bei Graz St. Radegund bei Graz

Feldkirchen bei Graz Köflach Seiersberg-Pirka

Frohnleiten Laßnitzhöhe Semriach

Geistthal-Södingberg Lieboch Thal

Gössendorf Ligist Übelbach

Gratkorn Maria Lankowitz Vasoldsberg

Gratwein-Straßengel Mooskirchen Voitsberg

Graz Nestelbach bei Graz Weinitzen

Hart bei Graz Peggau

Von A bis Z.



Was uns von allen anderen unterscheidet.
Unser Produktversprechen.



Angebote aus Kultur, 
Szene, Shopping und 

Lifestyle in Stadt und Land

Sehenswertes sowie 
Genuss und Kulinarik in 

Stadt und Land

Sportliche Aktivitäten 
in der Natur

Vitalität und Gesundheit
im Grünen

Reisen für Geschäft, 
Wissenschaft und 

Entwicklung

Incentives, Teambuilding-  
Events, Betriebsausflüge

Symbiose aus historischer 
und pulsierender Stadt und 
Natur und Erholungsumfeld

Genuss 
Kultur 
Stadt

Erholung und Genuss: sich 
verwöhnen lassen, Zeit mit 

Familie und Freunden

Erholung 
Sport 

Gesundheit

Tagung, Seminare, 
Kongresse, Events

Wirtschaft 
Wissenschaft

„Von Stadt auf Land in 10 Minuten.“



Der Tourismus bleibt 
eine Konjunkturlok.
Ein stabiler Faktor in diesen herausfordernden Zeiten.

Elisabeth Zehetner, Staatssekretärin für Tourismus



2.155.512 Nächtigungen
Das sind 5,9% oder 119.673 Nächtigungen mehr als 2023

Quelle: Landesstatistik Steiermark

Tourismusjahr November 2023 bis Oktober 2024



Nächtigungsstatistik TJ 2024 im Vergleich zu TJ 2023



Nächtigungen nach Herkunftsländern

TJ 2023

Anzahl der 

Nächtigungen



Anteil der Märkte – Region Graz versus Steiermark



Entwicklung der Märkte 2019 bis 2024



Mit Fokus auf die kleineren MÄrkte 2019–2024



Gäste aus dem In- und Ausland

Gesamtregion:

Steigerung zu 2023 um 5,9 %



nächtigungen der 11 steirischen Erlebnisregionen

Wieder an 

zweiter Stelle



ankünfte in Den 11 steirischen Erlebnisregionen

Zum zweiten 

Mal auf Platz 1



Die Ersten Drei REgionen machen rund 60% 
Der Nächtigungen in Der
Steiermark aus
Nächtigungen: Unsere Region 

erzielt das größte Plus, in 

absoluten Zahlen +119.673, 

prozentuell +5,9% 
(ex-aequo mit Murau)

Ankünfte: Wir erzielen die größte 

Steigerung in absoluten Zahlen 

(+67.719 Ankünfte).



nächtigungsbetriebe

Ein starker Bettenzuwachs in der Landshauptstadt seit 2023 stellt eine große 

Herausforderung dar. Wichtig, dass weiterhin mehr Gäste kommen.

Anzahl der 

Betriebe



Besucherfrequenzmessung
Schlossberg Graz | Schloss Eggenberg | Österr. Freilichtmuseum Stübing | Lipizzanergestüt Piber| Bärnbach 

Kirche & Zentrum | Schöckl/Schöcklseilbahn | Frohnleiten Zentrum | Hirzmannsperre | Packer Stausee | 

Pibersteiner See | Salzstiegl | Hoislifte Modriach



Schlossberg
01.06.–31.12.2024

Gesamtbesucher: 

574.280

Direktvergleich 2024/2023
01.06.–31.12.2023

Gesamtbesucher: 

538.440

Internationale Besucher: 17%

Ø Aufenthalt: 2h 33min

Frequenzstarke Zeiten: 

12:00-17:00 Uhr 



Besucherverlauf am Schlossberg

Besucherstärkste Tage:

• 2024: 14., 21. & 7. Dezember

(„Aufsteirern-Adventmarkt“ auf 

den Kasematten)

26. Oktober (Klanglicht Festival)

• 2023: 9. & 16. Dezember

26. & 27. Oktober (Klanglicht 

Festival)

• Dezember generell stark 

frequentiert

01.06. 16.09. 31.12. 

2024
2023



Nationen am Schlossberg

Internationale 

Besucher

Anteil: 17 %

(in beiden Jahren)

Top-Herkunftsländer: 

Deutschland, Kroatien, 

Ungarn, Slowenien, 

Italien

2024
2023



Mehrheit aus der 

näheren Umgebung

Top-Gemeinden: 

Graz, Gratwein-

Straßengel, Seiersberg-

Pirka, Gratkorn, 

Feldkirchen bei Graz

Wien auf Platz sieben

der Bezirke

Herkunft der Besucher



Touristische 
Angebots- 

und Produkt-
entwicklung

Produktion
Kommunikation

Werbung

Gäste und 
Betriebs-

betreuung

Erfolg im Destinationsmanagement

Fundament für die touristische Zusammenarbeit

Die drei Säulen:



Aufteilung der Marketingbudgets – Tag und Nacht

Tages und 

Freizeittourismus

Nächtigungs-

tourismus

60–70% der Marketingaktivitäten

30–40% der Marketingaktivitäten



Märkte

Kanäle

Kampagnen

Überregionales Marketing



unsere Zielmärkte

Österreich

Deutschland

Niederlande

Ungarn

Polen

Italien

Tschechien



Im Detail: Inlandsgast mit 53% Marktanteil

Österreich mit Schwerpunkten

Wien

Niederösterreich

Steiermark

Oberösterreich

Kärnten (Koralmbahn)

Südliches Burgenland



Im Detail: Internationale Nahmärkte

Bearbeitung in Kooperation mit 

der Steirischen Tourismus und 

Standortmarketing GmbH

Deutschland (16,3%)

Polen (3,6%)

Ungarn (2,4%)

Niederlande (1,4%)

Italien (2,2%)

Tschechien (1,2%)



Unsere Themen

1. Ganzjahresthemen

‣ Die Stadt

‣ Ausflugsziele

‣ Kulinarik in allen Facetten

‣ Wandern

‣ Radfahren

2. Themen nach Jahreszeiten

3. Leitthemen 2024/2025

‣ Kulinarik

‣ Bike & Hike als nachhaltige 

Ausbaustufe von Radfahren und 

Wandern, einzigartig für eine 

städtische Destination



Print

Online und Social Media

OOH (out of Home)

Hörfunk

TV Werbung

Fotos & Video

Website

Messen

Werbeartikel

Presse und Öffentlichkeitsarbeit

Unsere kanäle



• Erscheinungstermin: 13.04.2024

• Auflage: 1,15 Mio. Stück

• Reichweite: 2,88 Mio.

• Thema: 1/4 Seite Advertorial im 

„Genuss Reise“,

• erscheint in 8 Tageszeitungen in

• Süddeutschland, Themenpaket 

Kulinarik

Am Beispiel

Bayern Reisekombi

Inserate & 
Advertorials



Am Beispiel

Tambiente „Wintertraum“

Inserate & 
Advertorials

• Erscheinungstermin: 

21. bis 25. Oktober

• Auflage: 80.000 Stk.

• Reichweite: 1,5 Mio. Leser:innen



Am Beispiel

FALSTAFF Magazin

Inserate & 
Advertorials

• Erscheinungstermin: 19.04.2024

• Auflage: 55.000 Stück inkl. E-Paper

• Thema: 2/1 Seite Advertorial, 

Genussradeln



Am Beispiel

KRONE Bunt

Inserate & 
Advertorials

• Erscheinungstermin: 29.09.2024

• Reichweite: 28,2 %, das bedeutet 

2.167.000 Leser

• Thema: doppelseitiges Advertorial 

mit dem Titel: Erlebnisregion Graz 

Stadt, Land und Herbstgenuss



Am Beispiel

KURIER Magazin: 

Lust auf Österreich

Inserate & 
Advertorials

• Auflage: 

• 35.075 Exemplare in Österreich: 

gedruckte Magazine & KURIER 

ePaper

• 5.000 Exemplare in Deutschland

• Vertrieb: Zeitschriften- und 

Lebensmittelhandel, Trafiken, 

KURIER CLUB, Direktbestellung und 

online-Kioske, Vertrieb in ganz 

Deutschland über die 

Partnerplattform „Globista“



Printbeilagen

• Frühling – NEU:

250.000 Stk. – nationale 

Tageszeitungen 

(u. a. Kurier, Presse, Kleine Zeitung)

• Sommer: 

1,15 Mio. Stk. – DACH-Raum 

Ö (Fokus Tirol, Vorarlberg)

CH (Zürich/Ostschweiz)

DE (Fokus Bayern/Baden-Württemberg 

sowie Norddeutschland)

• Herbst – NEU:

300.000 Stk.

Kurier, Presse, Standard, 

Oberösterreichische und Salzburger 

Nachrichten, Kleine Zeitung Kärnten 

und Steiermark



Am Beispiel

1000things

Online-
kampagnen

Beginn: Mai 2024

„Das Beste aus 2 Welten – 

  Von Stadt auf Land“

Ausspielung über 1000things-Kanäle

(Reichweite, Sichtbarkeit und 

Bekanntheit sollen gesteigert werden)



Yannik Roth & Anna Brockmöller: 

Reiseblogger, Autoren und Fotografen 

mit Schwerpunkt auf

verantwortungsvollem und 

nachhaltigem Leben & Reisen.

Die Community

92,9 % Deutschland, 

Österreich, Schweiz

78.000 + Instagram Follower

200.000 + Erreichte Konten 

(in 30 Tagen)

10.000 + Story Reichweite

1,6 % Engagement Rate

Am Beispiel

Grün um die Welt

Pressereisen 
Influencer und 
Blogger



Silke Rommel & Thomas Rathay 

erkunden die Erlebnisregion Graz mit 

dem Camper

• Cruiser Tour: GenussHauptstadt 

Graz mit Picknick im Schlosspark 

Eggenberg & Ausstellungen

• Tour durch die Region: 

Österreichisches Freilichtmuseum 

Stübing, Lurgotte Peggau und Ligist

• Genussradeltour 

„Von Stadt auf Land“

Am Beispiel

Pressereise 

Reisewelt Alpenmagazin

Pressereisen 
Journalisten



Am Beispiel

Tim Raue in Hamburg

Presse-
events

Gemeinsam mit fünf weiteren 

Regionen (Schladming-Dachstein, 

Hochsteiermark, Murau, 

Südsteiermark und das Thermen- 

und Vulkanland)

Teilnahme von 20 Medienvertretern 

und Influencern



Schwerpunkt Norddeutschland
Bekanntheit im norddeutschen Raum stärken

Direktflugverbindungen Hamburg und Berlin bewerben

Nachhaltiges Engagement in der Berichterstattung

Großformatige Plakatkampagne

Branding in einer Eurowings-Maschine

Druckstrecke im Bordmagazin (12 Mio. Passagiere)

SocialMedia-Kampagne

Interaktives Presseevent mit Tim Raue



Am Beispiel

Radio Tourism

Hörfunk

Die Audioagentur Radio Tourism 

produziert drei Spots und spielt diese 

an deutsche Radiosender aus.

• Stadt Graz – Kontrast Alt & Neu 

auf 47 Sendern in NRW, Rheinland-

Pfalz, Bayern, Baden-Württemberg, 

Brandenburg und Hamburg

• Stadt-Wein auf 42 Sendern im 

Saarland, Rheinland-Pfalz und 

Bayern, etc.

• Bike & Hike im Herbst



Erfolgreichster Reise-Podcast 

im deutschsprachigen Raum

Thema Advent in einer Folge zur 

Erlebnisregion Graz 

• 60–90 Minuten Länge

• Release vor Advent 2025

• Grundlage: Vor-Ort-Recherche 

im Advent 2024 durch Michael Dietz

Aufnahme der Episode im ICE-Portal 

der Deutschen Bahn

Am Beispiel

Reisen Reisen

Podcast



KRONEHIT (11.–17.11.2024)

Advent in der Erlebnisregion Graz

Reichweite: 2,7 Mio/Woche 

(880.000 täglich + 40.000 online)

Regionale Kampagnen zu den 

Themen Wandern, Radfahren und 

Kulinarik

• Antenne Steiermark

• Radio Grün-Weiß

• Soundportal, usw.

Am Beispiel

KRONEHIT und 

regionale Sender

Hörfunk



Mural an einer der meistfrequentierten 

Einfahrtsstraßen der Stadt

Pop-Art-Künstler Tom Lohner 

(Art Basel Miami, Expo Osaka 2025)

Am Beispiel

MURAL – Kunstmalerei 

im öffentlichen Raum

Branding

Weitere Beispiele

Graz Airport

Schwarzlturm

Am Beispiel

Schöckl-Gondeln

Drei beklebte Gondeln der 

Schöckl-Seilbahn in 

Fortführung des Konzeptes 

der Grazer Straßenbahn



Am Beispiel

Steiermarkfrühling Wien

Publikumsevents 
und Messen

4.–7. April 2024 

am Rathausplatz  in Wien

Besucherrekord über 

200.000 Gäste bei der 25. Auflage

26.–30. März 2025

Ferien und Reisemessen in

Utrecht

Hamburg

München

Wien



Aufteilung der Marketingbudgets – Tag und Nacht

Tages und 

Freizeittourismus

Nächtigungs-

tourismus

60–70% der Marketingaktivitäten

30–40% der Marketingaktivitäten

Zur Orientierung nochmals.



Regionales Marketing

Kampagnen

regionales Marketing



Am Beispiel

Die Woche / Kulinarik

Inserate & 
Advertorials

• Liebocher Stubn, Lieboch

• Schusterbauer in Maria Lankowitz

• Pipifein, Köflach

• Genusstreffpunkt Höfer

• Hügellandhof, Vasoldsberg

• Kirchenwirt, St. Bartholomä

• Kagers Auszeit, Kalsdorf

• Konditorei Flössl, Frohnleiten

• Kreuzwirt, Thal

• Allerleierei, Laßnitzhöhe

• Reiß Heuriger, Eggersdorf

• Spengerwirt, Hirschegg-Pack

• Thomahan, Peggau

• Trautentalwirt, Geistthal-Södingberg

• Da Finz, Mooskirchen

• Jechart, Edelschrott

Erscheinungstermine:  Mai – Dez. 2024

Gesamtauflage: 202.500 Stück



Am Beispiel

Der Grazer / Reiseoffensive

Inserate & 
Advertorials

• Veranstaltungen in der 

Erlebnisregion Graz

• sebastian RELOADED®

• Winterspaß

• Advent

• coole Tipps

• Österr. Freilichtmuseum Stübing

• Österr. Skulpturenpark

• Lipizzanergestüt Piber

Erscheinungstermine: 

April bis Dezember 2024

Gesamtauflage: 176.000 Stück



Erfolg im Destinationsmanagement

Touristische 
Angebots- 

und Produkt-
entwicklung

Produktion
Kommunikation

Werbung

Gäste und 
Betriebs-

betreuung

Fundament für die touristische Zusammenarbeit

Die drei Säulen:



Angebots- & Produktentwicklung

Förderungen

Veranstaltungen 

Wandern

Radfahren

Bike & Hike



Falsches Video

Veranstaltungs-Slide – Klick Für Start



Kulinarik Reisen in Österreich
Studie der 

Österreich-Werbung, 

Tourismusmonitor 2025





Am Beispiel

Kulinarik

Produkt-
entwicklung

5 Vollmondnächte

5 unvergleichliche Orte

5 steirische Top-Köche

5 Gänge-Menü

und ein exklusives Rahmenprogramm

Locations und Köche:

• Schöckl: Manuel Höfer-Schwarze

• Thalersee: Roman Pekarz

• Dechantteich: Johann Rainer

• Skulpturenpark: 

Daniel Edelsbrunner

• Laßnitzhöhe: Stefan Liebmann

Juni bis Oktober 2024







Überregionale Vermarktung der Destination

Folgebuchungen und Leistungen aus der Region

Vernetzung der Partner und Bewusstsein schaffen

Werbung
Wertschöpfung
Wir-Gefühl 

W-W-W
Mission 



Am Beispiel

Wandern

Produkt-
entwicklung

• 35 Wandertouren in einem Print-

Prospekt

• Wanderbare Erlebnisse: geführte 

Wanderungen mit „die 

Wanderguides“ jeden Monat

• Wanderprojekt „Rund um die 

Lassnitzhöhe“ mit Markierung, 

Beschilderung und Digitalisierung 

samt Prospekt

• Neuentwicklung zahlreicher 

Wanderkarten (Schilchergemeinde 

Ligist, Köflach, etc.)

• In Vorbereitung: Wanderkarte Grazer 

Bergland sowie Schöckl/Weinitzen



Am Beispiel

Radfahren

Produkt-
entwicklung

• Neuauflage: Broschüre „18 

Genussradtouren“

• Beschilderung der 18 

Genussradtouren & Großprojekt 

„virtuelle Raderlebniswelt“, 

Förderprojekt mit dem Land 

Steiermark

• Entwicklung neuer 

Mountainbikestrecken in der 

Lipizzanerheimat, Leaderprojekt

• Bike & Hike als nachhaltige 

Ausbaustufe von Radfahren und 

Wandern, einzigartig für eine 

städtische Destination



Erfolg im Destinationsmanagement

Touristische 
Angebots- 

und Produktent-
wicklung

Produktion
Kommunikation

Werbung

Gäste und 
Betriebs-

betreuung

Fundament für die touristische Zusammenarbeit

Die drei Säulen:



Service und 

Entwicklung

Gäste- und Betriebsbetreuung



Unsere fünf Standorte

Graz

Frohnleiten

Laßnitzhöhe

Premstätten

Köflach-Lipizzanerheimat







4. Finanzbericht 2024
Finanzreferent Thomas Apfelthaler, MBA



Die Einladung zur Vollversammlung sowie der Rechnungsabschluss 

2024 sind seit Montag, 17. März 2025 ordnungsgemäß auf 

www.regiongraz.at kundgemacht.

RECHNUNGSABSCHLUSS 2024



Rechnungsabschluss 2024

Bilanz zum 31.12.2024

Aktiva

Seite 1 / oben



Rechnungsabschluss 2024

Bilanz zum 31.12.2024

Aktiva

Seite 1 / unten



Rechnungsabschluss 2024

Bilanz zum 31.12.2024

Passiva

Seite 2 / oben



Rechnungsabschluss 2024

Bilanz zum 31.12.2024

Passiva

Seite 2 / unten



Rechnungsabschluss 2024

Gewinn- und Verlustrechnung 

2024

Seite 3 / oben



Rechnungsabschluss 2024

Gewinn- und Verlustrechnung 

2024

Seite 3 / unten



Rechnungsabschluss 2024

Gewinn- und Verlustrechnung 

2024
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Rechnungsabschluss 2024

Gewinn- und Verlustrechnung 

2024

Seite 4 / unten



Rechnungsabschluss 2024

Gewinn- und Verlustrechnung 

2024

Seite 5 / oben



Rechnungsabschluss 2024

Gewinn- und Verlustrechnung 

2024

Seite 5 / unten



Die Rechnungsprüfung hat am Montag, 24. März 2025 um 14 Uhr 

in Frohnleiten stattgefunden. 

Rechnungsprüfer waren Maria Möstl und Werner Höflechner. Vom 

Tourismusverband Region Graz waren Thomas Apfelthaler, MBA 

und Alexandra Kasic, Finanzwesen dabei.

Rechnungsprüfung

Wann: 

Wo: 

Wer:

 

 

 

 



5. Bericht der Rechnungsprüfer
Maria Möstl und Werner Höflechner



6. Rechnungsabschluss & Entlastung
Entlastung der Kommission



7. Budgetvorschlag 2025
Wir bitten um Kenntnisnahme.



Kenntnisnahme des Budgetvoranschlages 2025

•
•

Die Gliederung entspricht den §§ 14 und 15 der Verordnung 

über die Vermögensgebarung und Haushaltsführung der 

Tourismusverbände. 

Online auf www.regiongraz.at

Beschlossen in der Tourismuskommissionssitzung am 25.11.2024



Budgetentwurf 2025

Einnahmenbudget



Ausgabenbudget

Budgetentwurf 2025



Ausgabenbudget

Budgetentwurf 2025



Ausgabenbudget

Budgetentwurf 2025



Ausgabenbudget

Budgetentwurf 2025



Budgetvoranschlag 2025



8. Eingebrachte Anträge



9. Wahl
Wir benötigen zwei Beisitzer zur Überwachung der Stimmabgabe und Auszählung.



10. Nachwahl Tourismuskommission
Nachwahl eines Mitgliedes der Tourismuskommission in der Wahlvorschlagsgruppe 2



11. Zum Abschied?
Allfälliges.
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