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Gemeinsame Basis

Contentkampagne mit dem Red Bull Media House

Sommerkam pag ne 2025 » | ’ - A - :; = als gemeinsame Basis, Fortsetzung der

Kooperation mit 1000things im Winter maglich.
ab Seite 2

Ziel unserer Sommerkampagne ist es, potenziellen
Steiermark-Gasten den entscheidenden Impuls fur
einen Urlaub im ,,Grinen Herz" zu geben. Onlinekampagne

Unser Fokus liegt auf den einzigartigen USPs der :T,:Zr;n;zzn:;:;: gemeinsamen Oninekampagne
Steiermark, die wir klar und authentisch auf den Ab Selte 9

erfolgversprechendsten Plattformen und in
relevanten Mikromarkten bewerben. Die
Sommerkampagne verbindet gezielte Mal3nahmen,
um die Kulinarik-Kompetenz der Steiermark

: . Nahmarkte
hervorzuheben und weiter zu starken.

Beteiligungsmadglichkeiten in Ungarn,
Tschechien, Polen, Niederlande, Italien

In den deutschsprachigen Markten steht die W 58 T iEE : il e und Slowakei.
Kulinarik im Zentrum der Kampagne und dient als : —
Hauptthema, wahrend in den angrenzenden Markten
die Kulinarik dazu beitragt, die Steiermark als

facettenreiche und genussvolle Urlaubsdestination
ZU positionieren. OW Radkampagne 2025

e

Ab Seite 18

Alle Infos zur Teilnahme an der OW Radkampagne
erstmals auch in dieser Ausschreibung
Ab Seite 25



https://www.steiermark.com/de/Magazin

Gemeinsame Sommerkampagne - Content

Basisinfo zur Content-Erstellung

Die kommende Sommerkampagne lauft auch intern wieder unter dem Motto "Ein Sommer wie nirgendwo sonst" -
Kampagnentitel folgt - und soll die groBte Starke der Steiermark zum Scheinen bringen. Was in der Kommunikation
namlich oft eine Schwierigkeit darstellt, unsere Vielfalt, ist zugleich unser grétes Argument. Daher wurde in der
Arbeitsgruppen-Sitzung im Juni fur jede und von jeder Region ein Alleinstellungsmerkmal ausgearbeitet, das die
wunderschonen Unterschiedlichkeiten der Erlebnisregionen zur Schau stellen soll. Auf diese USPs mdchten wir uns
auch in der heurigen Sommerkampagne setzen.

e Ausseerland Salzkammergut: die Sommerfrischler
e Erzberg Leoben: die Industriekulturellen

e Gesause: die Abenteurer

e Hochsteiermark: die Biker und Wanderer
e Murtal: die Vielseitigen

e Oststeiermark: die Familienfreundlichen

e Region Graz: die Geniel3er

e Region Murau: die Bodenstandigen

e Schladming-Dachstein: die Bergaktiven

e SUudsteiermark: die Genussreichen

e Thermen- & Vulkanland: die Entspannten

Wir freuen uns auf vielfaltigen und speziellen Content! @

e~




Gemeinsame Sommerkampagne - Fokus Kulinarik

Content-Kampagne mit dem Red Bull Media House
Die Sommerkampagne 2025 basiert auf einer umfassenden Content-Kampagne in Zusammenarbeit mit dem Red Bull Media

House. Die Contentproduktionen sind bereits abgeschlossen. Derzeit werden die Texte fur die Landingpage
herzdrauf.steiermark.com und die Advertorials erstellt und anschlieBend zur Freigabe eingereicht.

Kampagnenstart ist im April 2025. Die MalBnahmen laufen in unterschiedlicher Intensitat bis August 2025.
Die STG sorgt mit einer Basisfinanzierung fur die Grundbewerbung der Kampagne.
Die Beteiligungskosten pro Region betragen € 10.000,00 netto.

Printverlangerungen zur Online-Kampagne
Es besteht erneut die Moglichkeit, die digitalen Inhalte in Printversionen zu verlangern — in den Magazinen Bergwelten und
Servus in Stadt & Land.

1/1 Seite im Bergwelten AT oder DE: € 5.057,50 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials
1/1 Seite im Bergwelten AT und DE: € 9.044,00 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials

2/1 Seite im Bergwelten AT oder DE: € 8.597,75 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials
2/1 Seite im Bergwelten AT und DE: € 156.470,00 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials

1/1 Seite im Servus in Stadt und Land AT: € 15.410,50 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials
1/1 Seite im Servus in Stadt und Land DE: € 6.247,50 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials
1/1 Seite im Servus in Stadt und Land AT und DE: € 17.314,50 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials

2/1 Seite im Servus in Stadt und Land AT: € 26.120,50 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials
2/1 Seite im Servus in Stadt und Land DE: € 10.620,75 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials
2/1 Seite im Servus in Stadt und Land AT und DE: € 29.690,50 netto plus € 250,00 fur die Gestaltung des Advertorials
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Gemeinsame Aktivitat: Influencer-Kooperation

Influencer-Reise durch die Steiermark und kreativer Instagram-Content

Im Sommerhalbjahr 2025 werden Influencer aus Osterreich und/oder Deutschland in allen elf Regionen der
Steiermark authentischen Content erstellen, um die Steiermark zeitgemal auf den sozialen Medien zu prasentieren.
Das Schwerpunktthema ist Kulinarik, wobei die spezifischen Urlaubsthemen der jeweiligen Region in die Content-
Erstellung einflieBen.

Auswahl der Influencer/Content Creators

Die Auswahl der Influencer und Content-Creatoren erfolgt gemeinschaftlich in der nachsten Arbeitsgruppensitzung
am 19. November 2024. Grundlage hierfur ist eine Shortlist, die aus den Nennungen und Empfehlungen der Regionen
aus der letzten Arbeitsgruppensitzung (10. September 2024) erstellt wurde.

Kooperation mit Manuel Bechter & Romez

Im zweiten Teil der Kooperation werden die elf Erlebnisregionen auf kreative Weise in Szene gesetzt. Gemeinsam mit
dem Steirer Manuel Bechter entwickeln wir elf einzigartige ldeen, die in den Regionen gefilmt und auf Social Media
ausgespielt werden (1,6 Mio. Follower auf Instagram). Mehr Infos: Manuel Bechter Instagram und Website
Umsetzungszeitraum: April bis Oktober 2025

Beteiligungskosten:
€ 12.600,00 netto pro Region fur das gesamte Paket

Individuelle Kosten fiir Programmgestaltung und Ubernachtungen tragen die Regionen.
Die STG unterstutzt die Aktion mit einem Sockelbeitrag.

—



https://www.instagram.com/manuel_bechter/
https://www.manuelbechter-romez.com/

Fortsetzung der O3-Sonderpromo

Fokus Kulinarik

Nach der erfolgreichen Premiere im Friihjahr 2024 steht die Sonderpromo mit O3 2025 ganz im Zeichen der Kulinarik.
Die O3-Promotions schaffen hohe Aufmerksamkeit und aktivieren die Steiermark-Zielgruppe effektiv. Mit dieser kraftvollen, multimedialen
ImagemalBnahme erreichen wir taglich 2,5 Millionen Kontakte On Air auf Hitradio 03, 60.000 Sichtkontakte Uber oe3.orf.at sowie 400.000
Kontakte Uber das O3-Mailing.

Die Promotion wird vom O3-Team entwickelt und richtet sich ganz nach dem Leitthema Kulinarik. Der Erfolg hangt maBgeblich von
attraktiven Gewinnen ab, die in der O3-Zielgruppe fir Begehrlichkeit und Gesprachsstoff sorgen.

Die Aktion wird nach den Vorgaben von O3 und unter Berlicksichtigung der rechtlichen Rahmenbedingungen durchgefihrt:
e Aktionszeitraum: 8 Tage

Freitag bis Sonntag: auffallige Vorpromo (Teaser auf die Anmeldung und Aufwarmphase)

Montag bis Freitag: Spielwoche mit taglich 2-3 Spielrunden, sowie zusatzlich Teasern

Insgesamt 50 Einbindungen des Gewinnspiels im Promozeitraum (ca. 6 pro Tag), exklusiv in der Primetime

Nennung: ,,... jetzt mitspielen und Preis von XX gewinnen!®

Online-Prasenz auf oe3.orf.at (Button auf der Startseite, Nennung im FlieBtext)

Monothematisches Mailing an die 400.000 O3 Mailing-Kontakte (Konzeption und Erstellung durch O3)

Die Kampagne soll im Juni 2025 oder alternativ im September 2025 stattfinden. Eine genaue Abstimmung mit O3 erfolgt noch.

Beteiligungskosten:

Bei 11 teilnehmenden Regionen: € 6.850,00 netto pro Region

Bei 6 teilnehmenden Regionen: € 12.600,00 netto pro Region

Die STG stutzt diese Aktion mit einem Sockelbeitrag.

PLUS Bereitstellung des definierten Gewinnspielpreises (voraussichtlich 2 Ubernachtungen fir 2 Personen inkl. Kulinarikleistung)
Die Beteiligungskosten werden je nach Regionsanzahl berechnet und rechtzeitig kommuniziert.



Marketingkooperation OBB

Erstmalige Zusammenarbeit zur Bewerbung der Steiermark

Ablauf der Kooperation: —
e Zunachst wird das gemeinsame Budget festgelegt, wobei die OBB den Betrag verdoppeln. mLﬁ?m
e AnschlieBend werden MalBBnahmen definiert, wobei jeder Partner seinen Beitrag leistet (z.B. OBB: Bereitstellung T
von Werbeflachen an Bahnhofen, OOH, etc. STG: Bereitstellung AdServer fur die Onlinekampagne)
e Kampagnenzeitraum: Mitte/Ende Mai und Juni; 4 bis 5 Wochen Laufzeit geplant
e Fokus: Wien

Gestaltung der Werbemittel:
e Umsetzung Uber Kooperationssujets
Bild aus der Region
Regionslogo bzw. gemeinsame Logosystematik
Angebot Bahnhof der Region
Slogan in der (")BB—Systematik ~Wir kommen* (Beispiel ,Sommerfrische - wir kommmen®)

Beteiligungskosten:
e Regionsbeteiligungen sind ab € 10.000,00 netto maoglich. Ein Budgeteinsatz von mindestens € 20.000,00 wird
empfohlen.
e STG unterstutzt diese Aktion mit einer Basisfinanzierung
* Je hoher der Budgeteinsatz, desto umfangreicher und auffalliger kdbnnen die Leistungen gestaltet werden.
e Ziel ist es, gemeinsam ein Gesamtbudget von € 100.000,00 netto zu erreichen.

e




Content-Kooperation 1000things

Fortsetzung der erfolgreichen Zuammenarbeit mit 1000things

Neues Jahr, gleicher Content, frische Sichtweise! Wir adaptieren das 2024
entstandene Material und bringen es 2025 erneut auf den Kanalen von 1000things
zum Glanzen.

FUr alle Regionen, die im Vorjahr ein “On Air’-Produktion umgesetzt haben, gibt es
zwei Pakete (Social Medium und Social Large), wo die bereits erstellten Inhalte
adaptiert und nochmals ausgespielt werden.

Optional besteht die Moglichkeit, ein Kampagnen-Upgrade zu buchen, das Foto- und
Videoproduktionen umfasst.

Kampagnenupgrade fiir Regionen:
e Beteiligungskosten pro Region € 5.000,00 netto
e “On Air”: 2 Tage vor Ort Produktion von 2 Content Creators aus dem 1000things
Team (inkl. An- und Abreise)
e |G-Highlight-Reel bei 1000thingsinaustria & TikTok-Video (mind. 160.000 Video-
Views garantiert)
Content Upgrade: Nutzungsrechte fur entstandenes Foto- & Videomaterial zeitlich
und ortlich ungebunden und IG Album: € 3.190,00 netto

e

1000things Mediadaten

N 7 ™\

65 % 72 % 22100 €

studieren oder haben netto pro Kopf
weiblich einen Hochschulabschluss Monatseinkommen

N\ /

N

87 % 232 Jahre

aus O, davon leben 80 % im urbanen Raum, jung, 90 % zwihschan 18 und 49
75 % haben 2022 Urlaub in Osterreich gemacht Jahre alt

SOCIAL MEDIA

382.000

Facebook-Fans

435.000
Instagram-Follower*innen
47.000
TikTok-Follower*innen
50.000

Newsletter-Abonnent*innen




Content-Kooperation 1000things - Beteiligungspakete

Erweiterungspaket Basic: € 4.990,00 netto

e Advertorial-Verlangerung Uber die Region (Aktualisiert und erganzt, online fur weitere 6 Monate)
e Listicle-Nennung Uber die Region (online flr weitere 3 Monate)
e Garantiert: 100.000 Impressions auf das Advertorial und 4.000 Leser:innen

Erweiterungspaket Medium: € 7.190,00 netto

e Advertorial-Verlangerung Uber die Region (Aktualisiert und erganzt, online fur weitere 6 Monate)

e Listicle-Nennung Uber die Region (online flr weitere 3 Monate)

e Native Ad (10) (inkl. 1 Adaptierung der Ad vom Vorjahr)

e Garantiert: 100.000 Impressions auf das Advertorial und 14.000 Leser:innen auf Advertorial, Listicle und Native

Erweiterungspaket Large: € 9.290,00 netto

e Advertorial-Verlangerung Uber die Region (Aktualisiert und erganzt, online fur weitere 6 Monate)
Listicle-Nennung Uber die Region (online flr weitere 3 Monate)

Website-Gewinnspiel

Native Ad (10) (inkl. 1 Adaptierung der Ad vom Vorjahr)

Garantiert: 100.000 Impressions auf das Advertorial und 16.000 Leser:innen auf Advertorial, Listicle und Native

Upgrades

¢ Newsletter-Platzierung: € 790,00 netto
¢ Instagram-Album (mind. 150.000 Impressions): € 2.190,00 netto

e



Content-Kooperation 1000things - Erweiterungspaket fur alle mit On
Air-Produktionen vom Vorjahr

Erweiterungspaket Social Basic: € 6.990,00 netto

e Advertorial-Verlangerung uUber die Region (Aktualisiert und erganzt, online fur weitere 6 Monate)

o Uberarbeitung & erneutes Posting folgender Social-Leistungen: Instagram Story, Instagram Reel, TikTok-Video und Instagram Album
o Native Ad (10) (inkl. 1 Adaptierung der Ad vom Vorjahr)

e Garantiert: 100.000 Impressions auf das Advertorial, 250.000 VideoViews und 12.000 Leser:innen auf Advertorial und Native

Erweiterungspaket Social Medium: € 8.690,00 netto

e Advertorial-Verlangerung Uber die Region (Aktualisiert und ergéanzt, online fur weitere 6 Monate)

Uberarbeitung & erneutes Posting folgender Social-Leistungen: Instagram Story, Instagram Reel, TikTok-Video und Instagram Album
Native Ad (10) (inkl. 1 Adaptierung der Ad vom Vorjahr)

Listicle-Nennung (Erstellung einer neuen Listicle-Nennung mit Timing & Artikel nach Wahl)

Garantiert: 100.000 Link Teaser Impressions auf das Advertorial, 250.000 VideoViews und 12.000 Leser:innen auf Advertorial und Native

Erweiterungspaket Social Large: € 9.190,00 netto

e Advertorial-Verlangerung Uber die Region (Aktualisiert und ergénzt, online flr weitere 6 Monate)

Uberarbeitung & erneutes Posting folgender Social-Leistungen: Instagram Story, Instagram Reel, TikTok-Video und Instagram Album
Native Ad (20) (inkl. 1 Adaptierung der Ad vom Vorjahr)

Listicle-Nennung (Erstellung einer neuen Listicle-Nennung mit Timing & Artikel nach Wahl)

Website-Gewinnspiel

Garantiert: 100.000 Link Teaser Impressions auf das Advertorial, 250.000 VideoViews und 12.000 Leser:innen auf Advertorial und Native

Upgrades
e Newsletter-Platzierung: € 790,00 netto
e Instagram Story-Highlight: € 990,00 netto
e Instagram-Album (mind. 150.000 Impressions): € 2.190,00 netto

e
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Onlinekampagne AT & DE

Abwicklung nach dem Full-Funnel-Prinzip

Top Funnel | Awareness | 1.4. bis 31.5.
Wir schaffen den ersten Touchpoint bei unseren potenziellen Gasten mit

inspirierenden Creatives aus der Steiermark.
Im Fokus: Marke vorstellen | KPIs: Impressions/Views, CPM, Wiedergabedauer

Mid Funnel | Consideration | 15.4. bis 14.6.

Wir bieten der interessierten Community bereits Infos Uber konkrete Angebote zur
Steiermark und ihren Regionen.

Im Fokus: Qualitativer Traffic | KPIs: Klicks, CPC, 30-seklndiger-Seitenaufruf

Low Funnel | Conversion | 1.5. bis 30.6.

Wir liefern der interagierenden Community performancestarke Creatives die zur
Buchung animieren.
Im Fokus: Buchungen/Anfragen | KPIs: Conversions, CVR

e

User first

Wir fokussieren uns auf unsere USPs und bewerben eine
sowohl klare als auch authentische Botschaft mit
herausragenden Creatives auf den
erfolgversprechendsten Plattformen an eine im Rahmen
der Customer Journey ausgewahlte Zielgruppe.

Als Partner profitieren Sie von den bereits erzielten
Reichweiten der Awareness-Phase. Somit werden die
Ads auch einer bereits vorselektierten und reise affinen
Zielgruppe ausgespielt. Streuverluste werden minimiert.
Das Zielgruppen-Potenzial wird voll ausgeschopft.

adform

U

facebook

Instagram,




Vom Creative zur Landingpage

Der Kampagnenerfolg steht und fallt mit dem
Creative.

Sowohl die Werbemittel als auch die Zielseiten
mussen genau auf die einzelnen Phasen der
Kampagne abgestimmt sein, um die Community
zur richtigen Zeit mit den passenden Inhalten zu
erreichen.

Unser Ziel ist es, die User Experience zu
maximieren.

Dafur sollten Werbemittel und Landingpages die
USPs der Regionen im Sommer klar
hervorheben und optimal aufeinander
abgestimmt sein.

AWARENESS

Warum Sommerurlaub in der Steiermark?

Den ersten Beruhrungspunkt fur potenzielle neue
Gaste schaffen wir, indem wir diese via Cta auf
unsere Landingpage zum Sommerurlaub in der
Steiermark fuhren.

Zielseite: steiermark.com/Sommerurlaub

CONSIDERATION

Welche Aktivitaten & Angebote erwarten mich?
Der bereits Steiermark-affine Community werden
konkrete Angebote und Tipps aus den
steirischen Regionen angeteasert und konkrete
Infos auf der jeweiligen Landingpage prasentiert.

Zielseiten: Sommerseiten der Regionen

CONVERSION

Wo und was kann ich buchen?

Der interessierten Community werden
performancestarke Ads ausgespielt, die direkt zu
Top-Angeboten der Steiermark fuhren.

Zielseite: Top-Angebote
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Ad-Formate

Awareness (StG)

Video-Ads, Banner, Full-Screen, InGame, uvm.
in den Formaten 1:1, 4:5, 9:16 und 16:9, uvm.
Geplanter Budgeteinsatz STG € 70.000,-

Consideration

Video-Ads, Bild-Text-Ads, Banner
in den Formaten 1:1, 4:5, 9:16, 1,911, uvm.

Q fur Regionen & Kooperationsgruppen

Conversion

Bild-Text-Ads
in den Formaten 1:1, 4:5, 9:16 und 1,911

Q Betriebe
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Jetzt Sommerurlaub planen!




Onlinekampagne AT & DE

Beteiligungspakete fur Regionen und Kooperationsgruppen | Laufzeit: 15.4. bis 14.6.

Basic-Paket ab € 5.000,-

Traffic-Kampagne (Ziel: 30-sekUndiger Aufenthalt)

Bild-Text / Video-Ads
Meta, Google Pmax
Verlinkung zur Regions-LP

Erstellung Ad-Creatives im Steiermark CD

Hopf ads LIk &n i
iroler BriehnisreqgioneGrar

Haopf aus, Urlauk an. Von 5tadt auf Land in 10
Minuten in der Region Graz.

Ad» Sieiermark

Steiermark - Das Griine Herz
@ Osterreichs @ X

Erkunde das Ausseerand Salzkammergut aus
einer neusn Perspektive — von den
majestatischen Gipfeln bis zu den idyllischen
Maturerlebnisplatzen. @ Jelzt gleich
entdecken!

Sommerfrische 5
im Ausseerland Salzkammergut 5

staiermark.com
Sommerfrische im Mehr dazu
Ausseerland...

Teads € 5.000,-*

Clicks & Aufmerksamkeit
interaktive Ads
reichweitenstarke Whitelist
Verlinkung zur Regions-LP
Erstellung Ad-Creatives

Adform € 5.000,-*

o Traffic-Kampagne
Banner-Ads
reichweitenstarke Whitelist
Verlinkung zur Regions-LP
Erstellung Ad-Creatives

*Voraussetzung: Buchung des Basic-Pakets

Das Grune Herz




Onlinekampagne AT & DE ™

DAS GRUNE HERZ GENIESST
Beteiligungspaket fir Betriebe | Laufzeit: 1.5. bis 30.6.

TOP ANGEBOTE ALLE UNTERKUNFTE & ANFRAGE

Betriebe-Paket € 1.500,-

Sormmer im Grinen Herz Ein Sommer in emnem wabrén Naturparadies klingt gut? Dann ist die

| BIESCHONSTEN e=c s e
Conversion-Kampagne

UNTERKONFTE § - e ot
Listung des Betriebes/Angebots auf der Landingpage ANGEBOTE
“Top Sommerangebote” der Steiermark
Bild-Text-Ads zur Bewerbung der Landingpage
Meta, Google Pmax

Baxchen Sie peizt Ihr Urlavbsangebot und erleben Sie einen unvergesslichen Sommer in Osterresch!

X afw}

3 Nachte ab € 626, p.P 4 Nachte ab € 580,- p.P
5 Nachte ab € 1.21,- p P
Sommer Wandern auf der Héh

Ha Summer
Gipfelstiirmer PPY

@ H:O Hotel-The
Q@ Natur- &\ esshotel Haflehner 4%

rributtler-Programm

* Gultsg: 08.07 « Gultsg: 01.05. - 30.1.2024 = gpulticy

A = 2092024
UM ANGEBOT ZUM ANGEBOT ZUM ANGEBOT ZUM AMGEBOT

MEHR ANGEBOTE LADEN




Themenpakete AT und DE

Themenfokussierungen und punktgenaue Ansprache der Zielgruppe

Themenpakete:
o Aktiv
e Wellness & Gesundheit
o Kulinarik

Eckdaten:
e Regionaler Fokus in den Markten: Ostosterreich bzw. in Deutschland auf
Mikromarkte (Bayern)

e Mischung von On- und Offline-Medien zur optimalen Marktdurchdringung und
Zielgruppenansprache

e Durchfuhrung der Aktivitaten zwischen April 2025 und August 2025
e DurchfUhrung der Aktivitaten ab vier angemeldeten Erlebnisregionen

e Umsetzungen im jeweiligen CD des Mediums oder STG-CD, Logointegration
meist moglich bzw. in Form der Kooperationslogos

e
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Themenpaket Kulinarik

Paket AT, € 11.130,00 netto
e 1Seite im VINARIA - Magazin fur Weinkultur

o Auflagen: 22.000 Stk. | Reichweite: 55.000 Leser:innen | ET: 28.03.2025 oder 16.05.2025
o inkl. Online Advertorial | ET: ab KW 14 fur 2 Wochen auf der Startseite
GUSTO Online-Paket: Eintrag auf der Seite des Magazins GUSTO | Landingpage und Themenspecial
o 100.000 Als
o inkl. Bewerbung des Contents im WOMAN-Netzwerk
o inkl. 1x NL Eintrag im GUSTO Newsletter | Abonnenten: 48.000
o inkl. GUSTO Social Media Eintrag | Facebook & Instagram | 115.000 Follower insgesamt | 1x mit
Verlinkung auf das Content Special auf gusto.at
1x NL-Eintrag im FALLSTAFF Newsletter | Abonnenten: 100.000 | ET: ab KW 14
1/2 Seite im Zeit fur GENUSS Magazin - Kulinarik Magazin
o Auflagen: 30.000 Stk. | Reichweite: 105.000 Leser:innen | ET: 02.05.2025
o inkl Zeit fUr GENUSS Newsletter | Auflagen: 15.000 | ET: monatlich | 1 Artikel
1/2 Seite im Der STANDARD “Rundum Reisen & GeniefRen” - Beilage im STANDARD
Auflagen: 97.000 Stuck | Reichweite: 339.500 Leser:innen | ET: 10.05.2025

Paket DE, € 10.500,00 netto
» 2 Seiten in einem 12 seitigen exklusiven Steiermark Booklet im Magazin ESSEN & TRINKEN

o Auflagen: 30.000 Stk. | Reichweite: 75.000 Leser:innen | ET: Mitte April oder Mitte Mai 2025
e 2 Seiten in einem 12 seitigen exklusiven Steiermark Booklet im Magazin LUST auf GENUSS

o Auflagen: 60.000 Stk. | Reichweite: 150.000 Leser:innen | ET: April oder Ende Mai 2025
» 2 Seiten in einem 12 seitigen exklusiven Steiermark Booklet im Magazin Der FEINSCHMECKER

o Auflagen: 26.000 Stk. | Reichweite: 62.000 Leser:innen | ET: Mitte April oder Mitte Mai 2025
» Falstaff Newsletter - NL-Eintrag inkl. Bild-Text-Teaser

o Abonnenten: 74.000 Stk. | ET: KW 13 bis 16




Themenpaket Aktiv

Paket AT, € 8.990,00 netto

e 1/2 Seite im Bergauf Magazin (Mitgliedsmagazin des 6sterr. Alpenvereins)
o Auflagen: 360.000 Stk. | Reichweite: 720.000 Leser:innen | ET: 31.03.2025

e 1/1 Seite in der GAS-Beilage “Frihlingszeit AT” (“Frihlingszeit” erscheint in: Kurier; OO Nachrichten;
Die Presse; Salzburger Nachrichten)
o Auflagen: 130.000 Stk. | Reichweite: 455.000 Leser:innen | ET: Anfang April 2025

Paket DE, € 13.000,00 netto

e 1/2 Seite im DAV Panorama - Advertorial im Reiseteil
o Auflagen: 860.000 Stk. | Reichweite: 970.000 Leser:innen | ET: 20.02.2025 oder 15.05.25

e 1/3 Seite im DAV Panorama - Reise News
o Reichweite: 970.000 Leser:innen | ET: 15.08.2025

¢ 1/1 Seite im Radfahren Magazin - Advertorial im Reisetell
o Auflagen: 35.000 Stk. | Reichweite: 87.500 Leser:innen | ET: 06.04.2025 oder 02.06.2025
o inkl. Online-Paket (digitales Advertorial)

Zusatz fur 2026: Mit der Redaktion des DAV Panorama wurde ein redaktioneller Bericht im Jahr 2026
vereinbart. Die teilnehmenden Regionen aus 2025 werden im Bericht inhaltlich berlcksichtigt.

e
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Themenpaket Wellness & Gesundheit

Paket AT, € 13.850,00 netto
e 1/2 Seite im Magazin WOMAN (Advertorial)

o Auflagen: 116.145 Stk. | Reichweite: 336.821 | Leser:innen | ET: 08.05.25
e Online Advertorial in Woman Balance inkl. Bewerbung des Contents mit Teasern im Woman-
Netzwerk (80.000 Als Teaser - Targeting Wien, NO, Bgld, OO; Ausspielungsdauer: ca. 4
Wochen; 1x Woman Newsletter, Ix Woman Balance Newsletter on top)
e 1/1 Seite im GAS-Beileger “Urlaub daheim” (Beilage im Servus Magazin: Abos Osterreichweit
60.000 Stk., Kiosk NO und OO 30.000 Stk., Abos Bayern 18.000 Stk.)
o Auflagen: 108.000 Stk. | Reichweite: 378.000 Leser:innen | ET: Juni 2025

Paket DE, € 14.850,00 netto
e 1/2 Seite i. d. MUnchner Abendzeitung + Landshuter/Straubinger Zeitung - “Wellness Spezial”

o Auflagen: 165.000 Stk. | Reichweite: 412.500 Leser:innen | ET: 15.03.2025
1/2 Seite in der SUddeutschen Zeitung - “Wellness & Spa”

o Auflagen: 140.000 Stk. | Reichweite: 640.000 Leser:innen | ET: 27.02.2025
1/2 Seite im BILD Reisemagazin Sud “Wellness & Wandern” - Beilager in der BILD-Zeitung in
Munchen, NUrnberg u. Stuttgart

o Auflagen: 120.000 Stk. | Reichweite: 300.000 Leser:innen | ET: April 2025
1/2 Seite im Magazin Naturlich - gesund & munter

o Auflagen: 117.000 Stk. | Reichweite: 409.500 Leser:innen | ET: 22.04.2025

o inkl. Online Advertorial auf www.ngum.de und inkl. Newsletter-Eintrag und Facebook Post
1 Seite im SPA Inside Magazin

o Auflagen: 25.000 Stk. | Reichweite: 87.500 Leser:innen
DIE ZEIT Reisen Newsletter: Premium Bild-Text-Teaser, 100.000 Abonnenten




Nahmarktekampagnen

Ungarn, Tschechien, Polen, Niederlande, Italien und Slowakei

o Ziel der MalBnahmen: Reichweite und Imagegewinn fur die Erlebnisregionen und die
Steiermark inkl. Anfragegenerierung

e Regionaler Fokus in den Markten auf Mikromarkte = urbane Zentren und umliegende
Speckgurtel

¢ Mischung von On- & Offline-Medien mit Fokus auf (D)OOH zur optimalen
Marktdurchdringung

e Durchfuhrung der Aktivitaten zwischen April 2025 und August 2025
e Preisbeispiele berechnet bei vier teilinehmenden Erlebnisregionen pro Markt
o Ubersetzungskosten sind inkludiert

e Umsetzung im CD der Steiermark bzw. des Mediums, Grafikkosten sind inkludiert

e
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Kampagne Ungarn

Print-Paket, € 9.200,00 netto

» 14 Seite in Fanny, einem klassischen Frauenmagazin; Tipps zu Mode,
Kochen und Familie
o Auflagen: 58.000 Stk.
o Reichweite: 203.000, Leser:innen

e 1/1 Seite im STORY Summer Magazin, wéchentliches People Magazin -
Sommer: Reisen, Urlaub, Fashion
o Auflagen: 356.000 Stk.
o Reichweiter: 122.500 Leser:innen
o ET: Juni 2025
o inkl. Onlinepackage: PR-Artikel auf story.hu, Facebook- und Instagram-
Post

e 1/1 Seite im N6k Lapja Tél, dem Sonderheft “Sommer”; Frauenmagazin
o Auflagen: 40.000 Stk.
o Reichweite: 140.000 Leser:innen
o ET: Juni 2025
o inkl. Onlinepackage mit PR-Artikel, 1 Woche auf ndklapija.hu; Facebook-
und Instagram-Posting (FB: 183.000 Fans, Instagram: 57.000 Fans)

e 1/1 Seite im Magyar Konyha, Food & Kulinarik Magazin
o Auflagen: 16.000 Stk.
o Reichweite: 52.500 Leser:innen)
o ET: April oder Mai 2025

DOOH-Paket, € 5.500,00 netto
e 90 digitale Screens (10 Sekunden Einblendung) in

Shoppingcentern und auf Bahnhofen in Budapest, ca. 900.000
Ausspielungen gesamt

Umsetzung im April/Mai 2025, vier- bis sechswochige Laufzeit
Inkl. Grafik und Ubersetzung

Online-Paket, € 5.000,00 netto

Darstellung der Regionsinhalte via Landingpage auf steiermark.com/udules
Textierung und Ubersetzung der Inhalte
Traffic-Kampagne abgestimmt auf die Zielgruppe
Bild-Text-Ads, Story-Ads

Erstellung der Ad-Creatives inkl. Ubersetzung
Plattformen: Social Media, Google

Laufzeit: 15.4. bis 14.6.




Kampagne Tschechien

Print-Paket, € 6.750,00 netto DOOH-Paket, € 5.500,00 netto
« 1/1 Seite im Beileger "Urlaub in Osterreich" e 68 digitale Screens (10 Sekunden Einblendung) in Shoppingcentern in Prag, Brinn
o Auflagen: 110.000 Stuck und Jihava, ca. 780.000 Ausspielungen gesamt
o Reichweite: 385.000 Leser:innen e Umsetzung im April/Mai 2025, vier- sechswoéchige Laufzeit

o

ET: Mitte/Ende Mai 2025

Beilage in: Mlada Fronta Dnes, Tema, National Geographic Traveller, Lida a
Zeme, VELO und CYCLO; inkl. Online-Bewerbung der Beilage auf
seznam.cz; Advertorial

o

e 1/1 Seite im Magazin Marianne, einem fihrenden Frauenmagazin in
Tschechien

o Auflagen: 29.000 Stk. Online-Paket, € 5.000,00 netto

o Reichweite: 101.500 Leserinnen e Darstellung der I?egionsinhalte via Landingpage auf steiermark.com/dovolena
o ET: Mai 2025 e Textierung und Ubersetzung der Inhalte
e Traffic-Kampagne abgestimmt auf die Zielgruppe
e Bild-Text-Ads, Story-Ads
e Erstellung der Ad-Creatives inkl. Ubersetzung
e Plattformen: Social Media, Google
e Laufzeit: 15.4. bis 14.6.

e
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Kampagne Polen

Print-Paket, € 7.250,00 netto DOOH-Paket, € 5.500,00 netto
o 1/2 Seite im Twoj Style, einem Premium Frauenmagazin e B4 digitale Screens (10 Sekunden Einblendung) in Shoppingcentern und auf
o Auflagen: 90.000 Stk. Bahnhofen in Warschau, Lodz, Krakau und Breslau.
o Reichweite: 630.000 Leser:innen * Ausspielungen gesamt: 850.000

e Umsetzung im April/Mai 2025, vier- sechswochige Laufzeit

* 1/2 Seite im PANI, einem Frauenmagazin
o Auflagen: 65.000 Stk.
o Reichweite: 227.500 Leser:innen

e 1/1 Seite im Food and Friends, einem Kulinarik-, Lifestyle- und Reisemagazin

Aufl : 30. tk. .
° Auflagen: 30.000 S | Online-Paket, € 5.000,00 netto
o Reichweite: 105.000 Leser:innen
o ET: April 2025 e Darstellung der Regionsinhalte via Landingpage auf steiermark.com/urlop

e Textierung und Ubersetzung der Inhalte

e Traffic-Kampagne abgestimmt auf die Zielgruppe
e Bild-Text-Ads, Story-Ads

e Erstellung der Ad-Creatives inkl. Ubersetzung

e Plattformen: Social Media, Google

e Laufzeit: 15.4. bis 14.6.

e
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Kampagne Niederlande

Print-Paket, € 8.750,00 netto

e 1/1 Seite im Landleven Magazin, einem popularen Magazin zum Thema
Wandern, Radfahren, Kochen und Essen (ahnlich wie das SERVUS Magazin)
o Auflagen: 104.5680 Stk.
o Reichweite: 546.000 Leser:innen
o inkl. Landleven Newsletter; Sondernewsletter; Abonnenten: 137.000 Stk.
o ET:18.04.2025 oder 23.05.2025

» 1/1 Seite in Bergen Magazine; Advertorial
o Auflagen: 16.500 Stk.
o Reichweite: 57.750 Leser:innen
o inkl. Newsletter (12.751 Auflagen) und Facebook Post (22.850)
o ET:25.04.2025

» 1/1 Seite im Fiets Aktief Magazine; Radmagazin
o Auflagen: 16.000
o Reichweite: 52.500 Leser:innen
o ET:13.05.2025

e

DOOH-Paket, € 5.900,00 netto

150 bis 200 digitale Screens in unterschiedlichen GréBen (6 und 10 Sekunden
Spots; Statisch und Full Motion) im City-Netzwerk in Amsterdam und Rotterdam
(U-Bahnstationen Netzwerk; Randstad (Verkehrsnetz - Busstationen) Netzwerk;
Shop Netzwerk (Indoor)

Umsetzung im April/Mai 2025, vierwochige Laufzeit

Werbemittelkontakte: 2.100.000

Achtung: In Amsterdam sind generell keine animierten Spots erlaubt. Ein Sujet pro
teilnehmender Region wird ausgespielt.

Online-Paket, € 5.000,00 netto

Darstellung der Regionsinhalte via Landingpage auf steiermark.com/vakantie
Textierung und Ubersetzung der Inhalte
Traffic-Kampagne abgestimmt auf die Zielgruppe

Bild-Text-Ads, Story-Ads

Erstellung der Ad-Creatives inkl. Ubersetzung ‘
Plattformen: Social Media, Google

Laufzeit: 15.4. bis 14.6.




Kampagne Italien

Print-Paket, € 9.900,00 netto DOOH-Paket, € 6.300,00 netto
» 1/2 Seite im DOVE Magazin, Reise- und Lifestyle Magazin, Schwerpunkt: Oberitalien e 68 digitale Screens in unterschiedlichen GréRen (10 Sekunden
o Auflagen: 40.000 Stk. Einblendungen) im DOOH-Netzwerk in Udine, Gorz, Pordenone und Triest
o Reichweite: 140.000 Leser:innen (Bahnhofe, Shoppingcenter, FuBgangerzonen), ca. 350.000 Ausspielungen
gesamt
e 1/2 Seite im Bell ltalia Magazin, Reisemagazin e Umsetzung im April/Mai 2025, ca. dreiwdchige Laufzeit

o Auflagen: 33.000 Stk.
o Reichweite: 115.500 Leser:innen

1/2 Seite im Amica Magazin, Frauenmagazin
o Auflagen: 105.000 Stk.
o Reichweite: 367.500 Leser:innen

Online-Paket, € 5.000,00 netto

e Darstellung der Regionsinhalte via Landingpage auf steiermark.com/vacanza

« 1/2 Seite in der Tageszeitung La Repubblica, Schwerpunkt: Norditalien e Textierung und Ubersetzung der Inhalte
o Auflagen: 140.000 Stk. e Traffic-Kampagne abgestimmt auf die Zielgruppe
o Reichweite: 1.100.000 Leser:innen * Bild-Text-Ads, Story-Ads

e Erstellung der Ad-Creatives inkl. Ubersetzung
e Plattformen: Social Media, Google
e Laufzeit: 15.4. bis 14.6.

e
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Kampagne Slowakei

Print-Paket, € 2.900,00 netto

o 2/1 Seite Advertorial im Wintermagazin Osterreich der
Tageszeitung SME
o Auflage: 30.000 Stuck
m 225.000 Leser:innen
e Banner-Werbung auf austria.sk, der Osterreich-Plattform in der
Slowakei
o Prasenz 1Woche

DOOH-Paket, € 5.500,00 netto

e ca. b8 Screens in unterschiedlichen GréBen (10 Sekunden Einblendungen)
in Shoppingcenter und Bahnhofe in Bratislava

e Umsetzung im April/Mai 2025, vier- sechswochige Laufzeit

e Ausspielungen gesamt: 690.000

Online-Paket, € 5.000,00 netto

e Darstellung der Regionsinhalte via Landingpage auf steiermark.com/dovolenka
o Textierung und Ubersetzung der Inhalte

¢ Traffic-Kampagne abgestimmt auf die Zielgruppe
e Bild-Text-Ads, Story-Ads

e Erstellung der Ad-Creatives inkl. Ubersetzung

e Plattformen: Social Media, Google

e Laufzeit: 15.4. bis 14.6.




OW - Themenkooperation Rad 2025

Beteiligungsmodell 2025

¢ Keine Trennung zwischen Genussrad und MTB. Es steht den Leitprodukten/-regionen frei, wie
sie sich inhaltlich positionieren und auf welchen Markten sie aktiv sein moéchten. Dieses Modell
ermdoglicht auch den Ausbau des Themas Gravel Bike, da sich Gravel Regionen ebenfalls als
Leitprodukt/-region beteiligen kénnen.

o Paket fur 1 Leitprodukt/-region: EUR 25.000,- bis EUR 35.000,-:
a. Option 1: Markt DEU plus Paket NLD = 25 TEUR
b. Option 2: Markt DEU plus Paket CEE = 25 TEUR
c. Option 3: Markt DEU plus Paket NLD plus Paket CEE = 35 TEUR

e bedeutet folgende prozentuale Gewichtung :
o Bei kl. Paket (25 TEUR): DEU 60% | NLD 40% oder CZE 30% & SVK 10%
o Bei gr. Paket (35 TEUR): DEU 43% | NLD 28% | CZE 21% | SVK 7%

- Pak: i _
CLatioe e Land Preis pro Land
[x DEU 15.000, -
Paket fir 1 25.000, - NLD 10.000, -
Leitprodukt, EUR ~
;‘ _region bis 350005 - CEE'Markte
d 10.000, -
75% CZE = 7.500, -
25% 8VK = 2.500, -




OW - Themenkooperation Rad 2025

Eckdaten (1/2)

e Nach 6 Jahren Radkampagne ist ein Start der Bewerbungsphase per
Awareness-Video nicht mehr unbedingt notwendig, weshalb die
Kampagnenarchitektur & der Marketing-Mix entsprechend der Zielsetzung der
Zielgruppen-Erweiterung (Ansprache auch au3erhalb der Rad-Bubble, um flr
Rad-Urlaub zu begeistern) angepasst wird.

e Neben der zielgenauen Bewerbung der Leitprodukte/-regionen wird auf
aufmerksamkeitsstarkere Umsetzungen gesetzt, die das Lebensgefuhl rund
ums Thema Rad (Lifestyle, Freiheit, Selbstverwirklichung, Neues probieren)
erzahlen.

o FUr eine erste Marketingplanung wird mit den beiden Pfeilern wie folgt kalkuliert:
60% Data Driven und 40% aufmerksamkeitsstarke Umsetzungen. Je nach
Vorschlagen der MalBBnahmen sind die Budgets flexibel adaptier- & skalierbar.

e
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OW - Themenkooperation Rad 2025

Eckdaten (2/2)

e FUr die veranderte Zielgruppen-Ansprache bendtigt es auch neue
Contentaufhanger und —erzahlungen der Leitprodukte/-regionen. Im Zuge des
Website-Relaunches werden die Leitprodukt/-regions -Seiten angepasst, worin
die Learnings aus dem diesjahrigen eMagazin miteinflieBen und es wird statt
auf eine ausschlieBliche Bearbeitung der Landingpages mit einer
smnedienneutralen Content-Abfrage an die Partnerregionen gearbeitet.

o OW erarbeitet Vorschlage fir die Marketingplanung, die im AD10 Meeting im
Nov. besprochen werden.

e Leitprodukt-Beteiligung unter Berlcksichtigung der 2020 definierten
“Qualitatskriterien Rad” maoglich.

e Zusammenschluss einzelner ER (max. 4) zu einer “Leitprodukt-Region” (z.B.
MTB-Region Steiermark) ist wieder moglich.

o Laufzeit: 03/25 - 09/25

—
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Print-Beispiele aus dem Vorjahr

Muraui élményrégio

Eriekmizregion Murau
W3 Ing. Heimo Fedel
Lchiensicnsiaie 35
E350 Muras

AR AREY 2700
info@regionmarau. &
meponmurasaat

Amikor a lelassitas talilkozik az élményekkel

Festdi, wildelld hegyi tijak és kikld termeszetes tavak egy egyediilills természeti paradicsomban.

Iut, Aussicia kizepén, a Tavern-legyséy deli oldalin, 700 &5 2300
méter kieottl magassighan 2 hegyekben, minden kocoszuily thrizéica
egyedulillé  természeti Elmények  wimak. Akdr gyalogosan, akir
a nyari felvondkial, akir sportosan jutunk fel a2 lédegzetelillivg

hegyesdesokrr a Murau-i eégid hegyel felejlhetetlen  piranapokat
kindlnak. A stijerorszdgi Muoran régidhan 2 vendégek  myole
kilanleges, érintetlen hegyet fedezhetoek fel a bércel wviligiban
40 kristilytiszta, természates td &3 lenyigies wizesések baztositjik
a felfrissitlést. Az 1411 valgyekben baja zildben ragyognak az erddk és
a tijak.

Stijerorszig, a termil- és vulléinvidék
Vagyakozas a boldogsag utan
Elénkitd termalvie, kulindris élvevetek és terméseeti élminyek.

A kerekpirtirik és tematikus tiradt vonalak tébb mint 6000 kilométeren

at haziddnak, és ax élményelre vigyd kirinduldkat a ) seépségének
[eliedezisére hivogatjik. Otkoeben be lebet térni megpihenni egy-egy
hangulatas helyre. A virak, kastélynk & tirténelmi wirosok torténeted
hallatin felragyog & szemunk

Talilknzds a knlindris fverctelkloel

A Valkdinvidék &6-os fitja a réghd kincsether vemet: Iet késmzal & csdhindg
Zatter csokolidé &5 a Ainom Yulcano sonka. A hangulatas vendéglSkbern,
tallellemt horomdkhan és dinpertes érmermekben spdrga, rorma e badza
kényrzret] az fzlelShimbdkat. A barkedvelSk el 2 bartermeldk £ 2

Aktiv sportolis

Atrizds melletta rdgid sedmas mis leheodstget (s kindl az akviv idStoleesee,
Alcir kerékpdrral, akdr elektromos bacillivel vagy mountain bike-kal,
a Murau-i régsd kivile célpontja ax élveretes és sportos kerekezdsnek. Két
polfpalyin is lelwet fejleseteni a bendikeptinket, twedbbd dseds, horgiszat,
lovaglis és sok mds nagysreri sxhadidis tevilenység 15 kindlkorik
anyaralisalatt Asporttesvéienységek palettijaugyanalyan széleshari, mint
a kirdinduld eflpontak, a kmitita, & kenghamivéeret- & a sndrakonis
lehietdsdank kindlata

( Thermen- w
& ‘_ng_l_{ﬁlnla nd

Tourkmureerband Thermes- & Vulkanland
GF Christian Contola

BB Fimstenisld

Hauptstrafe 2a

Tel: +&43 3383 L5100
info@thermen-sulkanland.at
thermen-wulkanlsat

korszakiizletek végtelen wilasztéka tirul fel. Beledértve egy rusztlous
fatilon érlezi tipikus uzsonndt

Wellness élménypek

Atavak és a szabadtéri strandfurddk felfrissulést ipérnek a fored napokan,
A kikaposolidds azonban a2 hat termdlfurddben is garantile A Bad
Radkeershorp-1 termdlfardd park, a Aad Glelichenherg-1 nyngalam®™
termilfitrdd, a Laipersdorfi terméalfardds sdolibely, a 3ad Bluman-1
Rogner fardS, a Bad Waltersdorfi termd]l gydgyfordS & a2 Ha0
termiélfirdfa adolShely &8 hotel szdrakozratd &8 plhentetd firddedat
kindlnak

Ez egyszerien til szép ahhoz, hogy kihagyja az ember.

Summer o the city - 1éto v hlavnim méstd kaltury Stfrském
Hradei® Radostng a pestry ruch v tombo m&sté na jibo
Rakouska vwenlava chuf na jeétd vice - vice dovolend, ¥V tomto
mésté zapsandm na seznamu svétového dédictvl TNESCO se
staré potkava s novym. V okouzlujicim historickém centru
Styrského Headee se misi gorika, renesance a baroko s moderni

architekturon.

Fokud jste zde poprvé, MUSITE na Schlassherg, Konerkoned,
ne kazdé mésto mé pfimo v centru takovy zelend koper,
dostupny péiky, lanovkou nebo prosklenym witahem. Nend
divu, Be obyvarelé Stjrekého Hrades milu)i svitj Schlossherg

WW W HEGIONGHAZ AT

ZAZITKOVY REGION STYRSKY HRADEC
VYPNETE HLAVU, ZACINA DOVOLENA!

© Tanoe- Grax Teericwau - Plrry SckiSer, Tom Lurer, Peter 'Welil - Die Crikugel 2la Kafer, Reglan Graa - Ml Piotcan

TOTURISMITSVERBAND REGION GRAZ
GF Mag. Susanne Haubenhofer ® Messeplatz 1/ Messcturm ® BO10 Graz
G Tel. +43 316 BOT5-0 * infe@regiongraz.at = fvisitregiongraz

8 Hodinowou vl jako zdaleka viditelnou dominantou a wihledem
na zaplavn fervengeh stfech, Mejrychlejdi cesta dald vedes po
skluzavee Schlossberg - neivyEE podeemni skluzavee na swité,

Nejlepdi viletni cile a pfiredni rij

Z mésta na venkov za 10 minut: Hoed za branami Styrského
Hradee nadchne ndvitévniky mooho zajimavych viletnich
cilt, napfiklad Rakousky sochafsky park, Lorgrotte jake
nejvérdi krapnikod jeskyné s protékajicim vodnim tokem v
Rakouskn nebo majestitni koné ve vlasti lipicind, Nidherné
pé&i a cyklistickd tiry vedon Gehvatnou pfirodou a délaji ze
Stjrského Hrades nezapomenutelny sadithovy region.

Erlebnisregion Hochsteicrmark

Von Wurzelspeck, Krauterduft und Baumhausern

ie Hochstetermark ist ein waloes
Paradieg fur Feirachmecker waid
Genlefier. Da Liche bekanndlch

durch den Magen geht, wind man gich in
dieses Fleckehen Erde sofurt werlichesn,
denn in der waldreichsten Begion der
Steiermark wird die Kunst der Kulinarik
nicht pur gepflegt, scoderm zelebwiert.
ldllische Almbiitten, steirmsche Wirts-
-'I.'III:I'I_ rensenaberle Hauhen-Resianrania

in der norddistlichsten Region rund wm
den Hochschwab gibt es viele abwechs-
Iungsreiche  kulinarische  Hihepunkte
zu erkeben. Die frische 'Waldhoht und die
atemberaubende  Berplandachaft  regen
den Appetit an wnd  lasoen reglonale
Eastlichkeiten noch besser schmecken,
Vion imadibondlen Wildsprealitiien wie
Hirsch, Rek, Gams und Co sowie kowsp-
rigen  Backhecderln, Easespitde und
dem Fedlkeoch praditemelle SiiRapeise)
big hin zu innovativen Gerichten wie den
Hexheteirerrndeln® werden hachweriipe

Produkte aus der Hegion van kreativen

V6 o Lacanre

Kodhen zu wahren Kuonstwerken verar
Bseitet. T Kla|'mwlcx|'n? in Chrigtina’s
Haofldliche werden Sterz, Strudel, Fedl
ki b wirkd Heehateiversudel subereitet un-
ter e Mot S st die Hochsteler-
mazk” jwww.bichofgenuss.aty. Due sechs
hochsteirischen Havbenkbche sowie die
Himtenwicie, die Wilden Wirte und die
Strewobstwirte Sehen Hir bbchste Gua-
litiii. Fin Resuch am Prygiies b gl ein shas-
bates Muss und cin umergessliches Ereh.
nis. Hier eraartet die Giste der hachst.
gelegene BarfuBweg der Steiermark, der
Romamtische Brimdiweg” sowie das be-
Eanrme Wirtshaus Steirereck, Dart i bere
dor  Dired-Hahen Kook Hednz Reithauer
mit regicoalen Zutaten wahre Caumen
Treuden aul den Teller, wokbed | mach Wi
chentag verschiedene Schwerpunkts von
Fisch bis rum steirischen Milchkalls ge-
aedrl werden, Geschlalfen wind in "n"l:lgr:-
oder Baumhsusern! Die Hochsteiermark
— ¢l Pasadies Flir Felmpchmecker, sher

auch fr Wanderer, Matarbichhaber wnd

Outdoor Entbusiasten. Eine ganz besone
deri Region iet die Afleneer H-1lrgv'-|'|rl
it ihrer Pllamwnvielfalt. Bs dufted mach
#rnika, Enzian, Thymian, Goldrute oder
Haldrian. Hier erfihn man von Kebion-
pddagogin Begina Maller alles tber die
Hedlkratt der Kriuter, erlernt die Ferstel-
lang von Hausmitteln und Kriuterpro
dukien. Last, but pot keast «in Wart zum
Wuradapck Frowind wen der Flesch-
haoere Aigner in Aflenz nach cinem al
ten Familienrezept hergestellt, reift dresi
Wochen in Trockenbeize mit auserlese
o Gewlirzen, wind anschliefend heii
periiuchert, gebrasen und als boderssin
diger Appetizer wevier. s

Erichnisreglon Hachsiziermank

GF e Gurdet

Herzog-Emst-Gass 2

A-HG00 Arack an der Mur
Telefoe: oo 43 4 38 G2 F 5 5050
B-Mial: bourismusg hocksieiermark.
Intemet; wuw kochmteiermmark a2

Noek Lapja; HU 2024

G.A.S Beileger; CZ 2024

a la carte ; DE 2024




DOOH-Beispiele aus dem Vorjahr
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Kampagnenzeitplan

Anfang April bis August

April Mai Juni Juli August
Sommerkampagne RBMH-Kampagne, 1000things, Offline-MaBnahmen
AT/DE Steiermark & Regionen

Themenpakete Aktiv, Wellness & Gesundheit, Kulinarik

Steiermark & Regionen

HU, CZ, NL, PL, IT, SK
Steiermark & Regionen

Nahmarkte

Online in
verschiedenen
Phasen

e
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Leitfaden

fur eine erfolgreiche
Zusammenarbeit

Hinweis

Themenpakete werden ab vier
Regionsanmeldungen durchgefihrt.
Die Nahmarktepakete sind mit vier
teilnehmenden Regionen kalkuliert.
Melden sich weniger als vier Regionen
an, werden die Beteiligungskosten
entsprechend angepasst.

e

Anmeldung

bis spatestens Montag, 11. November 2024
mittels Anmeldeformular
Es qilt das "First come - first serve"-Prinzip.

Anlieferung der Inhalte

nach Zusendung der Datenanforderung je nach gebuchten MaBnahmen

Voransicht & Korrekturschleifen

Vor Kampagnenstart wird eine Voransicht der Werbemittel Gbermittelt.

Zwei Korrekturschleifen sind in den Aktivitdten enthalten. Sollten mehr als zwei
Korrekturdurchgange notwendig sein, mussen die entstandenen Kosten an die
jeweillige Region weiterverrechnet werden. Wir bitten um Verstandnis.

Reporting

laufendes Reporting via Adverity, Erganzungen und Fazit im Laufe der Kampagne
bzw. zu Kampagnenende



Wir freuen uns auf eine
erfolgreiche Zusammenarbeit!

Kontakt fur Anfragen

Belinda Schagerl-Poandl
belinda.schagerl-poandl@steiermark.com
+43 316 4003 218

Stephanie Renner
stephanie.renner@steiermark.com
+43 316 4003 211

Lisa Anderle
lisa.anderle@steiermark.com
+43 316 4003 266

OW-Radkampagne

Christian Klem
christian.klem@steiermark.com
+43 316 4003




